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VEZETOI OSSZEFOGLALO

A ,Ne hagyd, ne tedd” kampany zarultaval a tarsadalmi tudatossag és informaltsag témakorében egy
utomérés is tortént, amelynek a célja az volt, hogy képet lehessen alkotni arrél, a kampany milyen
valtozasokat indukalt az emberkereskedelemmel kapcsolatos lakossagi véleményekben, ismeretekben.

A vezetdi dsszefoglald az utofelmérés legfontosabb megallapitasait tartalmazza.

Elérési adatok

e Az utémérés soran a résztvevok szamara levetitettiik a kampanyban bemutatott négy kisfilmet. A
megkérdezettek 6%-a jelezte, hogy latta a kampany soran valamelyik spotot, ami abszolut
szdmokban kifejezve kb. 500.000 fos elérést jelent. (Az érdemi elérés ennél valamivel magasabb
lehet, mert nem biztos, hogy pont azt a filmet ,.kapta” a kérdezett a kutatas soran, amit latott is
korabban — a kérdezettek szdmara a négy film koziil csak egyet mutattunk be.) A kampanyban
felhasznalt plakatképeket — ebbdl harom féle volt - 6sszességében ugyancsak 6%-nyian lattak, ami
azt jelenti, hogy ezek is 0sszességében minimum kb. 500.000 f6s eléréssel rendelkeznek.

e Ha &sszesitjiik a képi elemekkel kapcsolatos valaszokat: kik lattak mar korabban a spotokat, illetve
a bemutatott képanyagokat, akkor a megkérdezettek 9%-arol lehet azt elmondani, hogy a kampany
képi elemei valamilyen formaban elérték 6ket. Ez abszolut szamokban kifejezve kb. 800-900.000
fot jelent. Mindehhez jonnek még azok, akiket a kampany mas formaban érhetett el: példaul PR
cikkekkel, radios spotokkal, stb. Mindez azt jelenti, hogy a kézvéleménykutatas adatai szerint a
palyazati felhivasban szerepld célt, hogy a kampannyal elérendd személyek szama minimum
1.000.000 f6 legyen, a kampany biztosan elérte. A kozvéleménykutatason alapuld utomérési adatok
alapjan kb. 15-20%-ra (1.3-1.6 milli6 fore) tehet6 a ,,Ne hagyd, ne tedd!”” emberkereskedelem elleni
kampany teljes elérési mutatoja.

e Az utdmérés soran a megkérdezettek 39%-a jelezte, hogy az elmult félév soran talalkozott
valamilyen tarsadalmi célii kampannyal. Az elérés elsdsorban online feliileteken tortént meg. Mig
a megkérdezettek 28%-a jelezte, hogy talalkozott a vizsgalt t¢émakdrben valamilyen tarsadalmi céla
reklammal/kampéannyal az online térben az elmult honapokban, addig plakatokon ,,csak” 10%-
nyian. Feltehetéen az esetek egy nagy részében ezek a talalkozasok a tesztelt kampanyhoz
kapcsolodnak, a kérdezettek nagy része a vizsgalt kampanynak koszonhetéen kaphatott Gjabb
municiokat, informaciokat a témakorrel kapcsolatban.

e Mikdzben a felnétt lakossag 9%-a talalkozott a kampanyban hasznalt vizualis elemekkel a
kozelmultban, addig ugyanez az érték az emberkereskedelem szempontjabol veszélyeztetettebb
alapfoku végzettségii, fiatalabb életkort csoportokban mar 17%. Tendenciaszerlien jelentkezik,
hogy minél fiatalabb valaki, vagy minél alacsonyabb iskolai végzettséggel rendelkezik valaki, vagy
minél kisebb telepiilésen lakik valaki, anndl valosziniibb, hogy taldlkozott a kdzelmultban a
kampany képi vilagéaval.

Tetszési adatok

e A kampanyban hasznalt vizualis elemek értékelése azt mutatja, hogy a reklamfilmek megitélése egy
1-5-ig terjedd skalan atlagosan 3,78 pontnyi, ami kozel esik, az ilyen tipusi indexeknél
kiiszobértékként kezelt, 4,0-s (jo) atlaghoz. A plakatok értékelése alatta marad a spotok kapcsan



mért tetszési indexeknek. Ennek oka, hogy ott egy teljes filmet értékelhettek a nézdk, itt pedig
minddssze egy felvillano vizualis élmény lehetett csak meg a kérdezettek szamara, ami Gnmagaban
nem tud akkora hatast kivaltani, mint egy két percen at futd spot. Az Osszesitett értékelések itt
inkabb a kozepes érték fele huznak (3,32).

e Oromteli tény, hogy a veszélyeztetettebbnek tartott célcsoportokban (iskoldzatlanok, fiatalok) a
reklamfilmek Osszesitett értékelése meghaladja a 4,0-s (jo) atlagot (4,08), és ebben a korben a
plakatok is jobb pontszamokat érnek el az orszagos atlaghoz képest (3,53).

e Akik nem a felmérés soran talalkoztak el6szor a filmekkel, illetve a plakatokkal, igy akér tobbszor
is lathattak oket a kampanyban, azok az atlagosnal joval magasabb tetszési indexet produkalnak
(reklamfilmek: 4,45, plakatok: 4,14), mint azok, akik szamara ezek a vizualis elemek még teljesen
ujak voltak (reklamfilmek: 3,74, plakatok: 3,27).

A kampany hatasa

e Az emberkereskedelem témakore az elmult hoénapokban jobban tematizadlodott a
kozvéleményben, koszonhetéen annak, hogy a kampany hatdsira a témakor erdteljesebben
jelent meg a médiaban:

- A 2022-es nyari felméréshez képest nétt azok aranya, akik az elmult fél soran hallottak a
médiaban valamilyen emberkereskedelemmel kapcsolatos esetrdl, hirr6l. Az elért kozonség
nagysaga elssorban a fiatalabb, iskolazatlanabb csoportokban emelkedett meg,

- 2022 nyaran az emberek inkabb azon a véleményen voltak, hogy a téma megjelenési
gyakorisaga a médiaban nem valtozott a kozelmulthoz képest, 2023 tavaszara viszont
egyértelmiien emelkedett azoknak a szama, akik ugy érzik, hogy az emberkereskedelemmel
foglalkozo hiradasok szama nd, és a véleményvaltozasok elsésorban a témaban
veszélyeztetettebb tarsadalmi csoportokban figyelheté meg,

- Ugyancsak 6romteli, hogy csokkendben van azoknak az aranya, akik szerint a média a
témakorrel tul keveset foglalkozna. 2022 nyaran azok voltak relativ tobbségben, akik
szerint a média inkabb hattérbe szoritja ezeket az eseteket és tal keveset foglalkozik ezzel
a témakdrrel, ez 2023 tavaszara megvaltozott, és azok kerliltek relativ tobbségbe, akik
szerint a média a megfelel6 mértékben foglalkozik a problémakdrrel.

o Az emberkereskedelem megitélése tovabbra is nagyon negativ a megkérdezettek korében, és az
elmult honapokban az ehhez kapcsoldodd negativ érzések még hangstlyosabba valtak. Az
emberkereskedelemhez a szervezett blindzést, az erészak alkalmazasat, a kizsakmanyolast még
inkabb hozzakapcsoljak a kérdezettek, mint korabban, és ez elsdsorban a témakor kapcsan
kiemelt célcsoportként kezelt rétegek tagjai korében figyelheté meg.

e Erdésddtek azok a vélemények az elmilt honapokban, amelyek az emberkereskedelem szocialis
tartalmat is kihangsulyozzak (pl. a szegénység, az éhezés, a nyomor hatasa, ezek szerepe az
aldozatta valas folyamataban), ami nemcsak a kampéannyal, hanem a vizsgalt id6szak gazdasagi
jellegli tehertételeivel (emelkedd arak, nehezed6 megélhetési koriilmények, stb.) is
Osszefiiggésbe hozhato.



A kizsakmanyolas sz6 ma erdsebb asszociacios erével/tartalommal bir az emberkereskedelem
kapcsan, mint a prostitiicio, ami 0sszefliggésben lehet azzal, hogy a most futd kampany nagyobb
teret szentelt a munkacéli kizsdkmanyolasi formaknak.

A problémakoér kampanyban torténd parhuzamos bemutatésa ellenére tovabbra is elsdsorban a
szexualis célzat kizsdkmanyolassal azonositjak az emberkereskedelem megvalosulasat a
kérdezettek, és csak masodsorban a munkacélu kizsakmanyolassal. Mindkét elkovetési forma
valamivel nagyobb ismertséggel rendelkezik most, mint fél évvel ezelott, €s inkabb a szexualis
célu kizsakmanyolast kiemel6k ardnya ndtt meg.

A nyari kutatas azt mutatta, hogy a vizsgalt témakor kapesan veszélyeztetettebb célcsoportba
tartozd kérdezettek (fiatalabbak, iskoldzatlanabbak) informacios bazisa az atlaghoz képest
csekélyebb az emberkereskedelem veszélyivel, illetve a kiilonb6z6 toborzasi technikakkal
kapcsolatban.

Ez a jellegzetesség tovabbra is megfigyelhetd, de az olld valamelyest sziikiilt, koszonhetéen
annak, hogy ha az ismeretek szintjében valtozasok torténtek, akkor az inkabb a specifikusabb,
veszélyeztetettebb célcsoportokban valosult meg.

A toborzasi technikakkal kapcsolatos ismeretek szintje ndtt az elmult félév soran, és ez
elsdsorban a munkacélu kizsakmanyolassal kapcsolatosan figyelhetd meg. Erdteljesebb, pozitiv
iranyu véleménymozgasok e témakor kapcsan is inkdbb a veszélyeztetettebbnek tartott
célcsoportokban jelentkeznek.



1. BEVEZETES

1.1. A kutatassorozat célja

A Nemzetkézi Migracios Szervezet (IOM) szervezésében, az Orszagos Rendor-fékapitanysag és a
Traumako6zpont Kézhaszni Nonprofit Kft. partneri kozremiikodésével a ,,BBA-5.1.6/10-2019-00001 - Ne
hagyd, ne tedd! - emberkereskedelem elleni kampany” c. projekt keretében a beszerzési palyazat nyertese,
az Adamsky by Positive Kft. tobb kutatast is elvégzett.

A palyazati kiirasban megfogalmazott tobbelemii kutatassorozat azt a célt tlizte ki maga elé, hogy bemutassa
a szakmai kozvélemény, illetve a szélesebb értelemben vett ,laikus” kézvélemény milyennek latja az
emberkereskedelem keresleti és kinalati oldalat.

Az elbzetesen definialt kutatasi célok eléréséhez a projekten beliil harom f6 tematikai irany volt
meghatarozva:

1. Az emberkereskedelemmel kapcsolatos tarsadalmi tudatossag, informaltsag felmérése — ezen beliil
egy elo-felmérés (amikor a projekt elindul), és egy utomérés, amikor a projekt, a kampany zarul

2. Az emberkereskedelemmel kapcsolatos tarsadalmi attitiidok felmérése

3. Az emberkereskedelem keresleti oldalara vonatkoz6 felmérés

Az egyes kutatasokon beliil a felhasznalando6 kutatasi eszkoztar is meg volt hatarozva. Ennek kovetkeztében
a tarsadalmi tudatossag feltérképezése kvantitativ kutatasi eszkozokkel tortént meg.

1.2. Jelen tanulmény targya

Jelen tanulmany a tarsadalmi tudatossag, informaltsag kérdéskorével foglalkozik. A kiindulopontot az
emberkereskedelemmel kapcsolatos lakossagi ismereteket, a tajékozottsag kiilonbozé szintjeit felmérd
kutatas jelentette, amely 2022 juliusaban késziilt el.

A jelen tanulmany bazisat jelentd utomérés lebonyolitasanak a célja az volt, hogy a projekt végén ujbol
megvizsgaljuk a magyar lakossag tudatossagat és ismereteit az emberkereskedelemmel kapcsolatban, annak
érdekében, hogy képet kaphassunk az idékozben lefolytatott kampany hatasair6l. Jelen felmérés soran egy
sor kérdést ujra feltettiink, igy a mostani kutatas a tdrsadalmi kampany hatdsméréseként is értelmezhetd, és
megmutathatja, hogy a reklamkampany kozvetleniil vagy kozvetve milyen valtozasokat indukal a
célkozonség véleményében, ismereteiben.

’

A palyazati kiiras megfogalmazta, hogy jelen kutatas ,,az elsé kutatassal Osszeegyeztetett modszertan’
alapjan késziiljon el, és ugy, hogy ,, képes a kampany hatdsanak és sikerességének a felmérésére (mi az
alanyok véleménye az emberkereskedelemrdl a kampany eldtt és utan) ”.*

Osszhangban a tavaly nyari (eld) felméréssel, az utomérés is kiilon-kiilon térképezte fel a munkacéli és a
szexualis célu emberkereskedelemmel kapcsolatos ismereteket, és jelen kutatas soran is, a kérdéivben, az
érintett kérdések el6tt tajékoztattuk roviden a kérdezetteket a vizsgalt fogalmak (munkacéli és a szexualis
céli emberkereskedelem) tartalmarol:

1 14sd errél at IOM_BBA_Felhivas dokumentumot (33. oldal)



- munkacélu kizsakmanyolas: ,, amikor valakit munkavégzésre kényszeritenek, az illetd ezért nem kap
rendes fizetést, illetve korldtozhatjak a szabad mozgasat, bezarhatjak, bantalmazhatjak dt, ez akar
haz koriili rabszolgasagot (,,csicskaztatas™) is takarhat, egyes esetekben az dldozat eldzetesen
beleegyezik a tevékenység végzésébe, azonban annak valos koriilményeit elhallgatjak eléle”

- szexudlis célu kizsakmanyolas: ,,amikor valakit szexudlis szolgadltatas nyujtasara kényszeritenek,
és ezért az illeté semmilyen vagy csak nagyon kevés ellenszolgaltatast kap, illetve korldatozhatjak a
szabad mozgdsat, bezarhatjak, bantalmazhatjak 6t”

1.3. Médszertan

A palyazati kiirasnak megfeleléen mind a kiindulé kutatds, mind az utémérés egy 1000 f0s, a felnott
lakossagra orszagosan reprezentativ mintan késziilt el. Modszertanilag a kiiras kétfajta lehetéséget kinalt
fel, a kutatas telefonos (CATI) vagy online (CAWI) médon torténd lebonyolitasanak a lehetéségét. A
kutatasokat CAWTI technologiaval bonyolitottuk le, egy orszagos lefedettségii, majd 200.000 tagot magaba
foglal6 online panelminta bevonasaval.

A két felmérés személyében mas-mas mintasokasagot tesztelt, tehat a kutatisokban nem ugyanazok a
kérdezettek szerepeltek. A két minta jellegében, paraméterében azonban teljes mértékben megegyezett
egymassal. Ez adja meg az idébeni 6sszehasonlitds tudomanyos alapjat.

Az online panelminta hasznalata — mindkét esetben - randomizalt interjualany kivalasztassal, egy
véletlenszerliségen alapuld mintavétellel valosult meg. Ahhoz azonban, hogy a megkérdezettek valaszai
valoban reprezentaljak a felnott lakossag véleményét, a mintavétel soran eléfordulo esetleges eltéréseket
utdlag korrigaltuk, és az online kutatas mintajat hozzaigazitottuk (bestlyoztuk) a teljes felnétt lakossagon
beliil jelentkezé6 peremeloszlasokkal megegyezéen (a kérdezettek neme és életkora tekintetében
keresztkvotat alkalmaztunk). A sulyozas soran bazisnak a Kozponti Statisztikai Hivatal (KSH) 2016-0s
Mikrocenzus adatait vettiik.? A stilyozas révén a teljes minta nem, életkor, iskolai végzettség, telepiiléstipus
és régid szerint reprezentalja az orszag feln6tt lakossagat (1.sz. tablazat).

2 https://www.ksh.hu/mikrocenzus2016/



1.sz. tablazat
A lakossagi utomérés (sulyozott) mintajanak belso dsszetétele
(%-0s megoszlas a tarsadalmi-demografiai valtozok bontasaban, N=1000)

a kérdezett neme lakohely

férfi 47 | Budapest 18
nd 53 | megyeszékhely 18
a kérdezett életkora egyéb varos 35
18-29 18 | kozség 29
30-39 17 | KSH régio

40-49 19 | Kbézép-Magyarorszag 31
50-59 15 | Kézép-Dunantal 11
60-xx 32 | Nyugat-Dunantul 10
a kérdezett iskolai végzettsége Dél-Dunantul 9
alapfok 45 | Eszak-Magyarorszag 11
kozépfok 33 | Eszak-Alfold 15
fels6fok 21 | Dél-Alfold 13
Osszesen 100 | dsszesen 100

1.4. Az adatok ismertetésének modja

A jelentésben leird statisztikakat fogunk megadni. A statisztikai elemzéshez az IBM SPSS statisztikai
programcsaladjat hasznaltuk (28. verziot).

A kvantitativ kutatasok eredményeit tablazatos formaban ismertetjiikk: minden esetben kiilon-kiilon
megadjuk a 2022-es vizsgalat (elémérés) eredményeit, és a leglijabb, 2023-as utomérés adatait. Az adatokat
kett6s bontasban ismertetjiik, egyrészt az 6sszes megkérdezettre, a teljes mintara vetitve, masrészt a téma
szempontjabol relevansabb célcsoportra sziikitve (18-49 évesek és alapfoku (8 altalanos és/vagy
szakmunkas) végzettségiiek), azokra, akik elvben veszélyeztetettebbek lehetnek az emberkereskedelem
szempontjabol (elsésorban a kinalati oldal viszonylataban).

Az adatok értelmezése soran figyelembe kell venni, hogy e célcsoport (18-49 évesek és alapfoku
végzettséggel rendelkeznek) szamossaga a teljes felndtt lakossagon beliil kb. 1,5-2 millio f6. Az
emberkereskedelem valds és potencialis aldozatai valahol ennek a célcsoportnak az alsobb szegmensében
foglalhatnak helyet és szamossaguk joval csekélyebb lehet.

A teljes mintaallomany, a teljes felnott lakossagot reprezentalja, amely egy 8.000.000 f6s populaciot fed le.
Mindez azt jelenti, hogy amikor az adatokat értelmezni akarjuk, akkor 1% kb. 80.000 ember ot képvisel.
Ha a szazalékos eredményeket abszolit szamokban akarjuk kifejezni, akkor ebbdl az alapértékbol kell
kiindulni (pl. egy 20%-o0s arany a felmérésben kb. 1.600.000 fével feleltetheté meg).

Az id6soros adatok bemutatasanal szinezéssel fogjuk jelolni, mely eltérések emelhet6k ki, mondhatok
statisztikailag relevansnak. Zolddel fogjuk jelolni, ami a vizsgalt idészakban pluszt, ndvekményt hozott, és
pirossal, ami érdemi cs6kkenést eredményezett.



2. A KAMPANY SORAN ALKALMAZOTT VIZUALITASRA EPULO
KOMMUNIKACIOS ELEMEK

A reklamkampany egy sor eszkozt, feliiletet érintett. Az utdmérés soran elsdsorban a képi elemekre
koncentraltunk, hogy a kampany alatt fut6 kisfilmeket — szam szerint négyet — mennyien lathattak, illetve
az erre épild képi anyagok, plakatok, valamilyen feliileten mekkora kort érhettek el.

2.1. A reklamfilmek elérési mutatdja

A kutatas jellege lehetéséget adott arra, hogy a kampanyban szerepld reklamfilmek nézését direkten
tesztelhessiik. A felmérés soran a résztvevok szamara levetitettiik a leforgatott és a kampanyban bemutatott
négy kisfilmet, és megkérdeztiik a vizsgalatban résztvevoktol, hogy a kozelmiltban a bemutatott tarsadalmi
célu reklamfilmeket lattak-e valahol.

A négy tesztelt film az alabbi munkacimekkel futott, mi is ezeket hasznaljuk a jelentésben:

- kocsma

- osztalytars

NG
MIKOR JOSSZ HAZA —
ANYA?

- szomszéd
—
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A megrendel6 kérésére a filmek random modon jottek fel a felmérés soran a kérddivekben. Minden kérdezett
szamara egy film jelent meg a felmérés soran. (Mind a négy film lejatszasa €s kiilon-kiilon valo elemzése
egy 1.000 f6s mintan meghaladta volna a kutatas kereteit — csak a négy film bemutatasa majdnem 10 percet
vett volna igénybe -, és a megkérdezettek tiir6képességét is. A kérdezettek nem vallaltak volna ilyen
hosszisagt kérdezést, és menetkdzben kiszalltak volna a felmérésbdl.)

A randomizalt kérdezésnek kdszonhetden a négy filmet azonos szamu kérdezettnek tudtuk bemutatni. Az
egyes almintak szamossaga szinte teljesen megegyezett, és az egyes almintak belso Osszetétele is kellden
heterogén volt:

kocsma (N=252),
osztalytars (N=250),
randi (N=247),
szomszéd (N=251).

Az adatok azt mutatjak, hogy a felmérés soran bemutatott filmek kapcsan a megkérdezettek 6%-a jelezte,
hogy latta mar korabban valahol a spotot (2.sz. tablazat), ami becslésiink szerint kb. 500.000 f6s elérést
jelenthet. (Az érdemi elérés ennél valamivel magasabb lehet, mert nem biztos, hogy pont azt a filmet , kapta”
random médon a kérdezett a kutatas soran, amit latott is korabban. Az érdemi kontaktalas pedig ennél biztos,
hogy nagyobb szamossagu, mert valaki a filmet/filmeket tobbszor is lathatta.)

Az egyes reklamfilmek koziil — adataink szerint - a ,,kocsma”, illetve a ,,randi” cimmel fut6 spotot lathattak
legtdbben, illetve leginkabb ez maradt meg a kérdezettek emlékezetében. A téma szempontjabol nagyon
fontos, hogy a kérddives kutatas sordn az elsdszamu célcsoportként kezelt alacsony iskolazottsagl és
fiatalabb életkora csoportokban az elérési mutatd a féatlag tobb mint kétszerese, 13%-0s, ami kifejezetten
magas érték.

2.sz. tablazat
A megkérdezettek koziil hanyan lattak a kérddives felmérés soran bemutatott reklamfilmet
valamilyen feliileten a k6zelmiltban
(az ,,igennel” vélaszolok %-os ardnya)

az 0sszes megkérdezett 18-49 éves alapfoku végzettségii™*
kocsma 7 19
osztalytars 5 8
randi 7 14
szomszéd 4 11
oOsszesen 6 13

*az adatok a kis elemszdmok miatt — filmenkét — csak tajékoztato jelleggel birnak ebben a kdrben

Ahhoz, hogy a spotok végsoé kialakitasa a lehetd legjobb legyen, a tervezés folyamataba beépiilt korabban
egy un. storyboard kutatas is. A kampany zarasaval érdemes megnézni, hogy az elkésziilt végleges filmek
végiil mennyire nyerték el a nézok tetszését. A felmérés soran arra kérdeztiink ra, hogy a bemutatott filmeket
a kérdezettek mennyire tartjak hatasosnak abbodl a szempontbol, hogy kelléen felhivjak a figyelmet az
emberkereskedelem veszélyire és problémaira.

A megkérdezettek egy 6tfoku Likert-skala segitségével, 1-5-ig adhattak értékelést: az 1-es azt jelentette,
hogy szerintiik a reklamfilm egyaltalan nem hatasos abban a formaban, ahogy 6 azt latta, az 5-6s pedig azt,
hogy nagyon hatasos. Az ilyen tipusu ,,0sztalyozos” kérdéseknél, ha a valaszok Osszesitett értékelése eléri
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a 4,0-s atlagot, akkor lehet azt mondani, hogy a megkérdezettek korében Gsszességében konszenzus van, és
a filmet jonak, hatasosnak tartjak.

A felmérés soran a filmet mindenki értékelhette, hiszen mindenki lathatta 6ket (a négybdl legalabbis egyet),
mert bemutattuk nekik.

Az Osszesitett adatok azt mutatjak, hogy az értékelések nem érik el a kiiszobértékként kezelt 4,0-s szintet,
de attol nem sokkal maradnak csak el (3,78).

Filmenkét valtozoak az értékelések. A legmagasabb tetszési index az ,,osztalytars” filmnél figyelhetd meg
(3. tablazat).

Természetesen nehéz olyan spotot elkésziteni, amely mindenki szamara elfogadhato, mindenkinek tetszik.
Jelen esetben a minél kedvez6bb szintii értékelés elérésén tal talan fontosabb az, hogy a filmek fogadtatasa
az emberkereskedelem altal veszélyeztetettebbnek tartott célcsoportokban miképpen alakul. Orémteli tény,
hogy az utomérés adatai azt mutatjak, hogy ebben a korben az Gsszesitett értékelés meghaladja a 4,0-s (jo)
atlagot. A négy film koziil harom is elmondhatja magérél, hogy felette van ennek az értéknek — a
legmagasabb pontszamokat a ,,randi” spot kapja.

3.sz. tablazat
A megkérdezetteknek a bemutatott reklamfilmek mennyire tetszettek, mennyire tartottak éket

hatasosnak
(atlagosztalyzat, 1=egyaltalan nem, 5=nagyon)
az Osszes megkérdezett 18-49 éves alapfoku végzettségii™*
kocsma 3,59 3,88
osztalytars 4,09 4,06
randi 3,73 4,23
szomszéd 3,69 4,12
osszesen 3,78 4,08

*az adatok a kis elemszamok miatt — filmenkét — csak tajékoztato jelleggel birnak ebben a kérben

A tetszési mutatok alakuldsa szoros kapcsolatban all az elérési mutatok alakulasaval. Akik nem a felmérés
soran lattak el6szor a filmet, igy akar tobbszor is lathattadk mar Oket, azok az atlagosnal joval magasabb
tetszési indexet produkalnak (4,45), mint azok, akik szamara a filmek még Gjak voltak (3,74). Mindez
egyszerre utal arra, hogy a mennyiség mindségbe is atcsaphat — ha valamit sokszor néziink, hallunk, az egyre
er6sebb hatassal van/lehet rank — és arra is, hogy ha egy film érdekesen indul, mar az elsé képkockak
felkeltik a néz6 érdeklédést, akkor nem kapcsol el, vagy nem ugorja at a hirdetést, és igy nagyobb az esély
arra, hogy a film jo elérési mutatokat produkal.

2.2. A plakatképek elérési mutatoja

A felmérés soran nemcsak az elkésziilt reklamfilmek nézettségét mértiik fel, hanem azt is, hogy a vizualis
kampany egy masik fontos részét képezo plakatképeket mennyien lathattak. A felmérés soran a kutatasban
részt vevok szamara bemutattuk a kampanyban hasznalt harom képanyagot, és megkérdeztiik t6liik, hogy a
kozelmultban lattak-e ezeket a plakatokat valahol.
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A harom plakatkép a kdvetkezé volt:

- csicskaztatas

OLVASS
A SORSOK
OzOTT

OLVASS
A SORSOK
KOZOTT

OLVASS
A SORSOK

A képeket itt is random mutattuk be, minden kérdezett szamara egy képi anyag jelent meg a felmérés soran,

¢s a randomizalt kérdezésnek koszonhetéen az egyes almintak szamossaga €s dsszetétele nagyon hasonlo
volt:

- csicskaztatas (N=327),
- munkacélu kizsakmanyolas (N=337),
- szexualis célu kizsakmanyolas (N=336).

A bemutatott képeket Osszességében 6%-nyian lattak (4.sz. tablazat), ami azt jelenti, hogy ezek is
Osszességében kb. 500.000 f6s eléréssel rendelkeznek. A téma szempontjabdl kitiintetett szerepkorben 1év6
alacsony iskolazottsagu és fiatalabb életkort célcsoportokban az elérés ennél valamivel magasabb, 9%-0s
volt. A harom plakat koziil legtobben a munkacélu kizsakmanyolasrol szolo képanyagot lattak.
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4.sz. tablazat
A megkérdezettek koziil hanyan lattak a kérddives felmérés soran bemutatott plakatképeket a
kozelmultban valamilyen feliileten
(az ,,igennel” valaszolok %-0s aranya)

az 6sszes megkérdezett 18-49 éves alapfoku végzettségii™
munkacélu kizsdkmdanyolas 7 14
csicskaztatas 5 7
szexualis célu kizsakmanyolas 6 6
oOsszesen 6 9

*az adatok a kis elemszdmok miatt — filmenkét — csak tdjékoztato jelleggel birnak ebben a kdrben

A mennyiségi mutatok mellett e képek kapcsan is érintettiik a mindségi szempontokat, vajon a bemutatott
képi anyagok mennyiben fogtak/fogjak meg a kérdezetteket. A megkérdezettek itt is egy 6tfoku Likert-skala
segitségével adhattak értékelést.

Az értékelések altalaban alatta maradnak a spotok kapcsan mért tetszési indexeknek. Ennek oka, hogy ott
egy teljes filmet értékelhettek a nézok itt pedig mindéssze egy felvilland vizualis élmény/irany lehetett csak
meg a kérdezettek szamara, ami 6nmagaban nem tud akkora hatast kivaltani, mint egy két percen at futd
spot. Az Osszesitett értékelések itt inkabb a kozepes érték felé huiznak (3,32), azonban az elsdszamu
célcsoport tagjai kérében — az orszagos atlaghoz képest - itt is magasabb tetszési index mérhet6 (3,53) (5.sz.
tablazat).

5.sz. tablazat
A megkérdezetteknek a bemutatott plakatképek mennyire tetszettek, mennyire tartottak éket

hatasosnak
(atlagosztalyzat, 1=egyaltalan nem, 5=nagyon)
az 0sszes megkérdezett 18-49 éves alapfoku végzettségii*
szexualis célu kizsakmanyolas 3,5 3,78
csicskaztatas 3,33 3,47
munkacélu kizsdkmanyolas 3,10 3,35
osszesen 3,32 3,53

*az adatok a kis elemszamok miatt — filmenkét — csak tajékoztato jelleggel birnak ebben a kdrben

Azok korében, akik nem a felmérés soran lattak elszor a képanyagot, hanem mar korabban is talalkoztak
vele — tehat jobban kontextusba tudtak helyezni, mir6l is van sz6 -, az atlagosnal jéval magasabb tetszési
indexet produkalnak (4,14), mint azok, akiknek a bemutatott képek még teljesen ujak voltak (3,27).

2.3. A vizualis elemek elérési mutatdja osszességében

Ha Osszesitjilk a képi elemekkel kapcsolatos valaszokat: kik lattdk mar korabban a spotokat, illetve a
bemutatott képanyagokat, akkor a megkérdezettek 9%-arol lehet azt elmondani, hogy a kampéany képi
elemei valamilyen formaban elérték 6ket. Ez abszolit szamokban kifejezve kb. 800-900.000 f6 lehet.
Mindehhez jonnek még azok, akiket a kampany mas formaban érhetett el: példaul PR cikkekkel, radios
spotokkal, egyéb print anyagokkal, stb. Mindez azt jelenti, hogy a kdzvéleménykutatas adatai arra utalnak,
hogy a palyazati felhivasban szerepl6 célt, hogy a kampannyal elérend6 személyek szama minimum
1.000.000 6 legyen®, a kampany biztosan elérte.

3 forras: palyazati felhivas, 24. o.
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Ahogy korabban emlitettilk az egyes részmutatoknal (reklamfilmek/plakatok), a téma szempontjabol
kiemelten kezelt célcsoport tagjait a kampany képi elemei sokkal inkabb elérték. Ez az Osszefiiggés —
értelemszerlien - az Gsszesitett adatoknal is plasztikusan megjelenik. Mikozben a felnétt lakossag 9%-a
talalkozott ezekkel a vizudlis elemekkel a kdzelmultban, addig ugyanez az érték az alapfoku végzettségii,
fiatalabb korosztalyok esetében mar 17%. Tendenciaszertien jelentkezik, hogy minél fiatalabb valaki, vagy
minél alacsonyabb iskolai végzettséggel rendelkezik valaki, vagy minél kisebb telepiilésen lakik valaki,
annal valosziniibb, hogy talalkozott a kdzelmultban a kampany képi vilagaval. Ezen til magas az elérési
mutato teriiletileg a dél-dunantuli térségben, illetve az alf6ldi régidban is (6.sz. tablazat).

6.sz. tablazat
A vizualis elemekkel, anyagokkal (spot, plakat) elértek szama
(azok %-0s aranya a tarsadalmi-demografiai valtozok bontasaban, akik a felmérésben bemutatott/tesztelt
képi anyagok koziil valamit lattak)

a kérdezett neme

férfi 11
nd 8
a kérdezett életkora

18-29 15
30-39 11
40-49 8
50-59 5
60-xx 7
a kérdezett iskolai végzettsége

alapfok 14
kozépfok 5
fels6fok 5
lakéhely

Budapest 10
megyeszékhely 7
egyéb varos 8
kozség 11
KSH régio

Ko6zép-Magyarorszag 6
Ko6zép-Dunantil 6
Nyugat-Dunantil 9
Dél-Dunantul 14
Eszak-Magyarorszag 7
Eszak-Alfold 12
Deél-Alfold 13
célcsoport/potencialis érintettség

Osszes megkérdezett 7
18-49 éves alapfoku végzettségii 17
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2.4. A teljes kampany lehetséges hatasa/elérése

A kampany sokelemii eszkoztarral dolgozott. Nemcsak képi eszkozokkel, hanem radios spotokkal,
ujsagcikkekkel, kozosségi médias jelenléttel sth.. A felmérés alapjan azt biztosan lehet allitani, hogy a képi
elemek révén majdnem 1.000.000 f6s nézotabort sikeriilt elérni. Ennél pedig még nagyobb lehetett az elérés,
ha mas eszk6zokre, reklamhordozokra is tekintettel vagyunk (pl. a print anyagokra, az audios anyagokra),
amelyek nézettsége/hallgatottsaga direkt modon nehezen mérhet6k hagyomanyos kozvéleménykutatasi
eszkozokkel.

Az utomérésnek nemcsak az a célja, hogy a nagysdgrendeket probalja meghatarozni, vajon mekkora kort
érhetett el a kampany — mi a rendelkezésiinkre all6 kozvéleménykutatasi adatok alapjan kb. 15-20%-ra (1.3-
1.6 milli6 fore) tessziik ezt -, hanem az is, hogy azt is megprobalja beléni, hogy a kampany milyen
valtozasokat indukalhatott az emberkereskedelemmel kapcsolatos lakossagi ismeretekben, véleményekben.
Mivel a témakor megitélése alapveten attitidok oldalardl torténik meg — mit gondolok/éreznek a
kérdezettek altalaban az emberkereskedelemrdl, az emberkereskedelem szerepldirdl: az aldozatokrol, a
prostitualtakrol, a szolgaltatasok igénybe vev6irdl, a kizsadkmanyolokrol, stb. — félév tavlataban nagyon nagy
valtozasokat nem varunk. Kiilondsen, ha tudjuk, hogy maga a kampany legerételjesebben februar honapban
ment, és a legtobb részkampany pont akkor zarult, amikor a kutatast elinditottuk. (Az online kérdezés 2023.
februar 28. és marcius 16. kozott zajlott.) A friss benyomasok, élmények ilyen gyorsan — alig néhany héten
beliil - nem biztos hogy egybdl leszivarognak az attitiidok szintjére.

Neheziti a lehetséges hatasmechanizmusok feltarasat, hogy jelen kampany mellett még szamtalan mas
forrasbol kaphattak informaciokat, impulzusokat a kérdezettek az emberkereskedelemmel kapcsolatban.
Ezek lehetnek akar személyes benyomasok helyben a lakohelyiikon, id6kézben megjelend kiilonb6z6
rend6rségi hiradasok, kozosségi médiaban terjed6 valds vagy nem valos hirek, stb.. Ezek hatasat nem
konnyii szétszalazni. Ezek mind-mind minden bizonnyal ott vannak a hattérben és egyiittesen, kézosen
valamilyen modon hatnak/hathatnak a kérdezettekre.

Azt nem lehet a véletlen szamlajara irni, hogy amikor tavaly nyaron megkérdeztiik, hogy ,, On hallott-e,
latott-e az elmult fél évben a médiaban (tévében, radioban, sajtoban, stb.) olyan tdarsadalmi célu
reklamot/kampanyt, amely az emberkereskedelem veszélyeire hivta fel a figyelmet (pl. hogy valhat valaki
dldozatta, mik az emberkereskedelem tarsadalmi veszélyei)”, meglepGen sokan, 34%-nyian valaszoltak
igenléen a kérdésre, egy olyan idészakban, amikor igazabdl érdemi orszagos kampany nem is futott
Magyarorszagon.

De ahogy akkor is jeleztik, kérdéses, hogy , kampdny alatt ki mit ért, pusztan egy hiradast, és annak
kommentdlasat is vajon ebbe a korbe soroljik-e a kérdezettek, vagy csak a nagy orszagos kampdnyokra
gondolnak-e, vagy éppen kisebb, helyben futé kampdanyokra™. Ha lehetnek is mérési, értelmezési problémak
ezen a teriileten, kiindulasi adatként nyugodtan kezelhetjiik ezt a nyari 34%-os értéket, mert a lehetséges
mérési, értelmezési problémak fennallhatnak a mostani felmérés soran is.

Az utomérés soran a megkérdezettek 39%-a jelezte, hogy az elmult félév soran talalkozott valamilyen
tarsadalmi célu kampannyal (7.sz. tablazat) — feltehetéen sokan koziilik pont a ,,Ne hagyd, ne tedd!”
emberkereskedelem elleni kampannyal -, de az is lehet, hogy csak valamilyen ehhez kapcsolodo vagy ettdl
fiiggetlen hiradassal, kommenttel. A novekedés ténye azonban arra hivja fel a figyelmet, hogy — a tesztelt
kampany hatasara — minimum tobb szazezer fovel boviilt a témakorrel kapcsolatban érdemi informaciohoz
juték aranya az elmult honapokban. Az emelkedés még nagyobb mértékii a 18-49 éves, alapfoki

4 forras: Az emberkereskedelemmel kapcsolatos tarsadalmi tudatossag, informaltsag felmérése, 18.0., kézirat
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végzettséggel rendelkezOk korében. Itt az eléfelmérés egy lehetséges kampannyal elértek aranyat 40%-ban
hatarozta meg, az utdomérés viszont mar 48%-0t mutat, tehat a célcsoporton beliil 20%-os belsé emelkedés
figyelhetd meg a kampannyal elért kozonség nagysagat illetden.

Ez az elérés elsdsorban online feliileteken tortént meg. Mig a megkérdezettek 28%-a jelezte, hogy
talalkozott a vizsgalt témakorben valamilyen tarsadalmi célu reklammal/kampannyal az online térben az
elmult honapokban, addig plakatokon ,,csak” 10%-nyian. Feltehetéen az esetek egy nagy részében ezek a
talalkozasok a tesztelt kampanyhoz kapcsolodnak, a kérdezettek nagy része a vizsgalt kampanynak
koszonhetden kaphatott tijabb municiokat, informaciokat.

7.sz. tablazat
Akik hallottak, lattak az elmult fél évben tarsadalmi céli reklaimot/kampanyt, amely az
emberkereskedelem veszélyeire hivta fel a figyelmet (pl. hogy valhat valaki dldozatta, mik az
emberkereskedelem tarsadalmi veszélyei), azok hallottak, lattak ezt
(az ,,igennel” valaszolok %-os aranya)

2022. nyar 2023. tavasz
az 0sszes 18-49 éves az 0sszes 18-49 éves
meg- alapfoku meg- alapfoku

kérdezett végzettségii kérdezett végzettségii
altalaban a médiaban (tévében,
radidban, sajtdban, stb.) 34 40 & e
digitalis feliileteken (interneten, i ) 28 34
médiaban, hirlevelekben)
oriasplakaton - - 10 16

* a 2023-as felmérésben ezek az itemek nem szerepeltek
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3. IDOSOROS ADATOK, IDOBELI OSSZEFUGGESEK

Az eddig ismertetett adatok azt vetitik elére, hogy a ,,Ne hagyd, ne tedd!” kampany 6nmagaban a lehetséges
véleményekben, megkozelitésekben elvben kb. 15-20%-os eltérést eredményezhet akkor, ha mindazok,
akiket a kampany elért, a kampany hatasara radikalis modon — akar 180 fokos fordulatot véve - valtoztattak
a véleményiikon. Ahogy korabban emlitettiik becslésiink szerint ekkora lehet az a kor a mintaban, amelyet
ez a tarsadalmi célu kampany direkten vagy indirekten elérhetett. Mindez azt jelentheti, hogy ha a vizsgalt
kérdések kapcsan a valaszokban, a véleményekben egy ilyen nagysagrendu eltérés mutatkozik, akkor ezt
elvben Ossze lehet kapcsolni magaval a kampannyal, annak hatasaval. Ez azonban csak egy teoretikus
megallapitas a résziinkrdl, és az emlitett 15-20%-o0s aranyszamot csak egy eszmei jellegii értékként lehet
kezelni.

Az id6soros adatok értelmezésekor ugyanis két modszertani értelemben korlatozo jellegii tényezdvel kell
kalkulalni mindenképpen:

- azegyik, hogy az elért kozonség egy része szamara nem biztos, hogy a kampany 10j informaciokat
hordozott, ugyanis a kampany mondanivaldja, f6 iizenete meg is egyezhetett mindazzal, amit a
megkérdezettek egy része korabban is gondolt errél a kérdésral,

- a masik, hogy mas — kampanyon talnyuld - tényezOk is komoly hatassal lehetnek ebben az
idészakban a vélemények alakulasara, amire a jelentésben mar tobbszor is utaltunk: pl. az
emberkereskedelemmel kapcsolatos rendérségi hirek/sajtotajékoztatok megszaporodd szama, a
kozosségi médiaban szerepld és terjedd informaciok, stb..

Ahogy korabban emlitettiik, nagyon erételjes hatast elvben nem feltételeziink a kampanytol. Az elébb
ismertetett lehetséges korlatozo tényezok befolyasa mellett, azért sem, mert nagyon kevés idos telt el a
kampany és az utomérés kozott - egyes esetekben a kampany a kérdezéssel parhuzamosan folyt (pl. a radios
kampany) -, illetve a témakor kapcsan olyan kérdéseket vizsgaltunk, amelyek inkabb a mélyebb rétegeket,
az attitlidoket érintik, amelyek masszivabbak: idében nehezebben, lassabban valtoznak.

Ennek ellenére érdemes megnézni, hogy a vizsgalt kérdésekben/dimenziok mentén mit mutatnak az idésoros
adatok. Ahhoz, hogy ezeket az idébeni Osszevetéseket meg tudjuk tenni, a kérdéseket a kérddivekben
ugyanabban a formaban szovegeztiilk meg mind az el6-, mind az utémérés alkalmaval.

3.1. Az asszociacios mez6 elemei

Osszhangban a korabbi felméréssel, az emberkereskedelem nagyobb negativ tartalmt fogalomként jelenik
meg a koézvéleményben. Az emberkereskedelem asszociacios mezéjében tovabbra is nagyon stlyos
tényallitasok figyelhet6k meg, tigy, mint pl. a szervezett blinozés megjelenése, az er6szak alkalmazasa, a
kizsakmanyolas (8.sz. tablazat).

Ezek a komoly értékitéletek — kiilondsen a témakor kapcsan kiemelt célcsoportként kezelt rétegekben — az
elmult honapokban még hangstlyosabba valtak, tehat az emberkereskedelemhez ezeket a fogalmakat
(feltehetéen a kampany hatasara) még inkabb hozzakapcsoljak az érintett kérdezettek. Valamelyest
er6sodtek azok a vélemények az elmult honapokban, amelyek az emberkereskedelem szocialis tartalmat,
kényszerjellegét is kihangstilyozzak (pl. a szegénység, az éhezés, a nyomor hatasa, ezek szerepe az aldozatta
valas folyamataban), ami Osszefiiggésbe hozhaté a vizsgalt id6szak gazdasagi jellegii tehertételeivel
(emelked6 arak, nehezedd megélhetési koriilmények, stb.).
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Altalanos vonasként jelentkezik, mindegyik kozelmultban az emberkereskedelemmel kapcsolatban
lebonyolitott felmérés soran, hogy elsdsorban a szervezett biindzést, masodsorban az erészakot, harmadrészt
pedig a kizsakmanyolast tartjak jellemzonek a kérdezettek erre a magatartasi formara. Korabban erételjesen
kiemelkedett a prostitucio emlitése is, ami arra utalt, hogy az emberkereskedelmen beliil a szexualis tolteti
eseményeknek nagy hangsulyt tulajdonitanak a kérdezettek. (Ezt a kutatasok altalaban bizonyitjak is, és
jelen felmérés soran is kitapinthato ez az 6sszefliggés.) Ez a kiilonbségtétel tehat tovabbra is megvan, de az
elmult honapokban annyiban mintha valtoztak volna a megkozelitések, hogy a kizsakmanyos sz6 ma mar
erdsebb asszociacios erdvel/tartalommal bir, mint a prostiticio, ami dsszefliggésben lehet azzal, hogy a most
futé kampany nagyobb teret szentelt a munkacélu kizsakmanyolasi formaknak.

8.sz. tablazat
Ha ezt a sz6t hallja, hogy emberkereskedelem, akkor ehhez milyen fogalmakat, jelenségeket
kapcsol? Kérem, értékeljen az iskolai osztalyozas mintajara 1-5-ig, ahol az 5-os azt jelenti, hogy
nagyon jellemzonek tartja ra, az 1-es pedig azt, hogy nem tartja jellemzének ra!

(atlagosztalyzat)
2022. nyar 2023. tavasz
az 0sszes 18-49 éves az 0sszes 18-49 éves
meg- alapfoku meg- alapfoku
kérdezett végzettségii kérdezett végzettségii
szervezett biin6zés 4,44 4,16 4,56 4,36
erOszak/bantalmazas 4,38 4,06 4,47 4,40
kizsakmanyolas 4,26 3,87 4,42 4,13
prostitucio 4,36 4,08 4,33 4,16
fogvatartas 4,32 4,06 4,31 4,18
szegénység 3,97 3,92 4,20 4,03
éhezés, nyomor 3,95 3,87 4,14 4,02
drogfogyasztas 3,86 3,73 3,98 3,94
migransok/migracio 3,72 3,71 3,85 3,81

3.2. Az emberkereskedelem megvalésulasi formai (blincselekmény tipusok)

A problémakoér kampanyban torténd parhuzamos bemutatasa ellenére tovabbra is elsdsorban a szexualis
célzati kizsakmanyolassal azonositjdk az emberkereskedelem megvalosulasat a kérdezettek, és csak
masodsorban a munkacélu kizsakmanyoléassal. Mindkét elkdvetési forma valamivel nagyobb ismertséggel
rendelkezik most, mint fél évvel ezel6tt —ami a kampanynak is koszonhetd. Az idésoros adatok azt mutatjak,
hogy inkabb a szexualis céli kizsakmanyolast kiemeldk aranya emelkedett meg.

A valaszok belsé strukturaja, mintazata nagyon hasonlo képet mutat mind az el6-, mind az utomérés soran,
tehat tovabbra is ugyanazokat a cselekvési formakat emelik ki inkabb az emberek, és ugyanazokat a
cselekvési formakat helyezik hatrabb a ,,rangsorban”.

A kozvélemény tovabbra is nagyon érzékenyen reagal mindazokra az esetekre, ahol az aldozat
gyermekkoru: a legtobben tovabbra is az emberkereskedelem megvaldsulasat a gyermekekkel valo
kereskedésben latjak manifesztalodni, és sokan kapcsoljak tovabbra is a fogalomhoz a gyermekek illegalis
orokbefogadasat (9.sz. tablazat). Az idésoros adatok azt mutatjadk, hogy a problémakor kapcsan
veszélyeztetettebb tarsadalmi csoportok képvisel6i az emberkereskedelmes ligyek megvalosulasat ma még
inkabb kapcsoljak a gyermekkortiakhoz, annak ellenére, hogy az éppen most futo és tesztelendé kampany
specifikusan a gyermekkoruakat nem emelte a kozéppontba, csak egy film tematizalta ezt a féiranyt (az
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,,0sztalytars” spot). Tehat a véleményvaltozasok hatterében ezeken a teriileteken mas tényezok hatasat is

okkal lehet feltételezni.

} 9.sz. tablazat
On szerint a kovetkez6 cselekmények koziil melyek szamitanak emberkereskedelemnek?
(azok %-os aranya, akik szerint az adott cselekmény emberkereskedelemnek szamit)

2022. nyar 2023. tavasz
az Osszes 18-49 éves az osszes 18-49 éves
meg- alapfoku meg- alapfoku

kérdezett végzettségii kérdezett végzettségii
gyermekekkel vald kereskedés 76 62 82 75
szexualis célu kizsdkmanyolas 62 44 66 55
szervkereskedelem 58 53 64 60
migransok hataron val¢ illegélis 54 39 58 41
atszallitasa
gyermekek illegalis 6rokbefogadasa 47 30 49 36
munkacéli kizsakmanyolas 46 31 47 34
kényszerkoldultatés 43 30 42 29
blincselekményre kényszerités 43 34 41 33
csicskaztatas 34 25 35 27
kényszerhazassag 31 21 32 22
valami mas 0 1 0 1
egyik sem 2 5 0 2
nem tudja, nincs valasz 7 13 5 10

A nyari kutatds azt mutatta, hogy a vizsgalt témakor kapcsan veszélyeztetettebb célcsoportba tartozo
kérdezettek (fiatalabbak, iskolazatlanabbak) informacios bazisa az atlaghoz képest csekélyebb. Ez a
jellegzetesség tovabbra is megfigyelhetd, de az ollo valamelyest sziikiilt, koszonhetden annak, hogy ha az
ismeretek szintjében valtozasok torténtek, akkor az inkabb a specifikus, veszélyeztetettebb célcsoportban
valosult meg. Ez pedig mar 0sszekapcsolhatdo a kampannyal, hiszen a kampannyal sokkal jobban elért
alacsonyabb iskolazottsagu, fiatalabb életkoru tarsadalmi csoportokban dinamikusabb véleményvaltozasok
torténtek az elmualt honapokban. Ebben a csoportban példaul kifejezetten erételjesen nétt a szexualis célzata
kizsakmanyolast emberkereskedelemként definialok aranya.

3.3. Az emberkereskedelem, mint problémakér sulyossaga

A problémakor stlyossagat a Likert-skala segitségével vizsgaltuk, a megkérdezettek altalaban az
emberkereskedelmet, és konkrétan a munkacéld, illetve a szexualis céli kizsakmanyolast mennyire tartjak
egy 1-5-ig terjedd skalan ma sulyos probléméanak Magyarorszagon (1=egyaltalan nem tartja sulyos
problémanak, 5=nagyon sulyos probléménak tartja). Osszhangban a nyari kutatassal, ahhoz, hogy a
problémakdr lehetséges stulyossagat kontextusba helyezhessiik, az emberkereskedelem mellett tovabbi
tarsadalmi, gazdasagi jelenségek problematikussagat is vizsgaltuk.

Az adatok azt mutatjak, hogy az emberkereskedelem, mint problémakor stilyossaga, érdemben nem
valtozott az elmult félév soran, a kampany ezen érdemben nem tudott valtoztatni. Ennek kett6s oka van:

- az egyik, hogy a problémakort, és annak kiilonbozé megjelenési formait, mar amugy is nagyon
sulyosnak tartjak a kérdettek,
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- a masik, hogy az elmult félév sok olyan problémakért is felnagyitott a megkérdezettek kdrében,
amely elvehette a fokuszt mas teriiletek — igy az emberkereskedelem — eldl.

Ez a fokuszvaltds elsdsorban a gazdasigilag sériilékenyebb, az emberkereskedelem szempontjabodl
veszélyeztetettebb tarsadalmi rétegekben figyelhetd meg. Koriikben a fokozddod gazdasagi valsag altal
érintett teriiletek (pl. aremelkedés, megélhetési/lakhatasi nehézségek) most még hangsulyosabb
problémakdorként jelentkeznek, ugyanugy, ahogy az éppen aktualis, a belpolitika altal erételjesebben
tematizalt témakorok is: pl. EU-s targyalasok/korrupcio, tanartiintetések/az oktatas helyzete, a kormany és
az orvosok kapcsolata/az egészségiigy helyzete (10. sz. tablazat).

10.sz. tablazat
A megkérdezettek a kovetkezdket mennyire tartjak silyos problémanak ma Magyarorszagon?
(atlagosztalyzat, 1=egyaltalan nem, 5=nagyon sulyos probléma)

2022. nyar 2023. tavasz
az 0sszes 18-49 éves az 0sszes 18-49 éves
meg- alapfoku meg- alapfoku
kérdezett végzettségii kérdezett végzettségi
az arak emelkedése, az inflacio 471 4,67 4,76 4,83
az egészségiigy helyzete 4,36 4,01 4,45 4,44
a megélhetési nehézségek 4,36 4,33 4,39 457
a korrupcio 4,35 4,03 4,38 4,27
a gazdasag helyzete 4,33 4,21 4,26 4,37
szexualis céla kizsakmanyolas 4,14 4,25 421 4,30
a politikai megosztottsag 4,13 3,94 4,20 3,98
az oktatas helyzete 4,05 3,68 4,16 3,97
az ukrajnai habora 4,00 411 4,15 4,27
a lakhatasi nehézségek 3,96 3,98 4,06 4,29
munkacélu kizsakmanyolas 410 419 4,06 4,08
emberkereskedelem 3,99 4,17 3,91 4,12
a kozbiztonsag/a blindzés helyzete 3,63 3,76 3,77 3,94
a migracio 3,50 3,74 3,51 3,89
a COVID, a koronavirus jarvany 3,22 3,36 _

Hogy valoban nehéz féléven van til a Magyarorszag, illetve a magyar tarsadalom, azt az is jol mutatja, hogy
a lehetséges problémak enyhiilését csak egy teriileten érzékelik az emberek, a jarvanyhelyzet, a COVID
teriiletén, ahol valoban kdnnyebbé valhatott a mindennapi élet.

3.4. Ismeretek a toborzasi technikakkal kapcsolatban

Az id6soros adatok azt mutatjak, hogy a toborzasi technikékkal kapcsolatos ismeretek szintje az elmult félev
alatt valamelyest emelkedett, és ez elsésorban a munkacélu kizsakmanyolassal kapcsolatosan figyelhetd
meg. Ebben a vonatkozasban erételjesebb véleménymozgasok a téma szempontjabdl veszélyeztetettebbnek
tartott célcsoportban érzékelhetéek (iskoldzatlanabbak, fiatalabbak), akiket a most futé kampany jobban
elért.
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3.4.1. A technikak ismerete a munkacélu kizsakmanyolas esetében

A felmérések azt mutatjdk, hogy a kérdezettek szerint a tipikus veszélyforrast az jelenti, hogy ha valaki kap
egy igéretet egy nagyon csabito, jol fizeté munkalehetdségre személyesen vagy online, de késobb kideriil,
hogy ezek az informaciok nem valdsak. Ezek a megtévesztésen alapuld beszervezések/toborzasok
egyértelmiien ismert technikdknak tlinnek, és az elmult félév soran kiilondsen a veszélyeztetettebb
célcsoportokon beliil emelkedett az ezzel kapcsolatban informacioval rendelkezdk aranya (11.sz. tablazat).

Az ismeretek jellege, struktiraja nagyon hasonld a két — el6 és utd - felmérés alkalmaval, és az adatok
szegmentacios bontdsa tovabbra is arra hivja fel a figyelmet, hogy a véleményvaltozasok ellenére a
potencidlisan veszélyeztett célcsoportba tartozok (fiatalabbak, iskolazatlanabbak) informaltsaga a
kérdésben az atlagosnal alacsonyabb. Ebben a korben 1ényegében mindegyik beszervezési technika kevésbé
ismert. Egy olyan eset van, ami ebben a célcsoportban most nagyobb ismertségnek 6rvend: ez az elrablas.

11.sz. tablazat
On mit gondol, az emberkereskedék hogyan jutnak el az aldozataikhoz, milyen eszkozoket
alkalmaznak? Ha a munkacéla kizsikmanyolasra gondol, akkor hallott-e mar akar a sajtéban, akar
a kornyezetében olyan esetrdl, hogy valaki tigy valt aldozatta, hogy....?
(az adott itemet valasztok %-os aranya)

2022. nyar 2023. tavasz
az 0sszes 18-49 éves az 0sszes 18-49 éves
meg- alapfoku meg- alapfoku

kérdezett végzettségii kérdezett végzettségii
nagyon jol fizeté munkat igértek neki 60 47 67 58
bed6lt egy hamis allashirdetésnek 55 39 61 50
elraboltak 53 45 53 57
addssagba verték 50 30 53 41
kabitoszerfiiggdvé tették 46 39 50 41
megvették valakitél 40 26 | 34 | 30
alkoholfliggdvé tették 31 24 27 24
ezek koziil egyikrdl sem hallott 3 4 4 3
nem tudja, nincs valasz 11 23 10 _

3.4.2. A technikak ismerete a szexudlis célu kizsakmanyolds esetében

rrrrrr

a korabbi, nyari tanulmanyban mar jeleztiik, a valaszok jellege nagyon hasonld, mint a munkacéli
kizsakmanyolasnal. Itt is leggyakrabban a tudatos megtévesztések keriilnek szoba, pl. hogy egy teljesen mas
tipusi munkat ajanlottak, vagy hogy szerelmet igértek. K6z6s vondsa az adatoknak az is, hogy a
potencialisan veszélyeztett célcsoportba tartozok tajékozottsaga mindkét kizsakmanyolasi forma esetében
az atlagosnal alacsonyabb szintili (12.sz. tablazat).

Ellentétben a munkacélu kizsakmanyolassal, itt az iddsoros adatok nem mutatnak jelentdsebb valtozasokat,
de ha valami valtozas tortént, akkor itt is inkabb a veszélyeztetettebb célcsoportokon beliil torténtek ezek
meg. Egy esetben ebben a korben jelentésebb elmozdulas is tortént. Relative nagyon hangstlyossa valt
ebben a korben az a toborzasi technika, amely el6zménytorténetének az az a legfontosabb eleme, hogy az
aldozatot drogfiiggévé tették. (Mindez arra utal, hogy feltehetéen ebben a kdorben ilyen tipusu
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hirek/informaciok adasa, vétele a kozosségi médian belill vagy a személyes kommunikacios sikon
intenzivebbé valhatott az elmult honapokban.)

12.sz. tablazat
On mit gondol, az emberkereskedék hogyan jutnak el az dldozataikhoz, milyen eszkozoket
alkalmaznak? Ha a szexualis célu kizsakmanyolasra gondol, akkor hallott-e mar akar a sajtoban,

akar a kornyezetében olyan esetrél, hogy valaki ugy valt aldozatta, hogy....?
(az adott itemet valasztok %-os ardnya)
2022. nyar 2023. tavasz
az Osszes 18-49 éves az dsszes 18-49 éves
meg- alapfoku meg- alapfoku

kérdezett végzettségii kérdezett végzettségi
;r;ekgiteveszto munkaajanlatot tettek 56 37 60 48
elcsabitottak, szerelmet igértek neki 53 38 52 40
elraboltak 49 41 46 45
kéabitoszerfiiggbveé tették 43 17 44 38
becsaptak hamis hazassagi igérettel 37 24 33 23
megvették valakitél 38 25 [ 32 ] 28
addssagba verték 26 22 27 22
ezek koziil egyikrol sem hallott 8 7 9 11
nem tudja, nincs valasz 12 21 11 18

3.5. Az emberkereskedelem, mint tétmakor médiabeli megjelenése, sulya

A 2022-es nyari felméréshez képest valamelyest n6tt azok aranya, akik az elmult fél soran (a nyari felmérés
soran a 2022 els¢ felében, a 2023-as felmérés soran 2022 harmadik negyedévében, illetve 2023 elsé
negyedévében) hallottak a médiaban valamilyen emberkereskedelemmel kapcsolatos esetrdl, hirr6l.

2022 nyaran a megkérdezettek 42%-a jelzett ilyet — amit mar akkor magas aranynak tartottunk - most pedig
45%-nyian (13. sz. tablazat). A hirekkel elért k6zonség nagysaga elsGsorban a fiatalabb, iskolazatlanabb
csoportokban emelkedett meg, ami Osszekapcsolhato magaval a kampannyal is, a kampany kapcsan
megjelend hiradasokkal.

13.sz. tablazat
On hallott-e az elmult fél évben akar a médiaban (pl. sajtoban, tévében, interneten, stb.), akar a
kornyezetében valamilyen emberkereskedelemmel kapcsolatos esetrol, hirrél?
(%-0s megoszlasok)

2022. nyar 2023. tavasz
az Osszes 18-49 éves az Osszes 18-49 éves
meg- alapfoku meg- alapfoku

kérdezett végzettségii kérdezett végzettségii
igen 42 40 45 45
nem 51 48 46 44
nem tudja, nincs valasz 7 12 9 11
oOsszesen 100 100 100 100
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Hosszabb id6étavban vizsgalva az adatokat — mert az el6-, és utdfelmérés mellett, hasonld tematikaju
kozvéleménykutatas késziilt 2018 elején is - a megkérdezettek szerint régebben a média nagyobb stllyal
foglalkozott az ilyen tipust esetekkel. Ot évvel ezel6tt a megkérdezettek relativ tobbsége azon a véleményen
volt, hogy a médiaban az emberkereskedelemmel foglalkozo hiradasok szama egyértelmiien nétt. Ezt a
robbanasszerti valtozast azonban nem kovette tovabbi emelkedés. 2022 nyaran az emberek inkabb azon a
véleményen voltak, hogy a téma megjelenési gyakorisaga a médiaban nem valtozott a kozelmulthoz képest,
tehat beallt egy bizonyos szintre. 2023 tavaszara valtozott a helyzet, mert egyértelmiien emelkedett azoknak
a szama, akik ugy érzik, hogy az emberkereskedelemmel foglalkozo hiradasok szama (ijfent) novekszik
(14.sz. tablazat), aminek a hatterében a kampany hatasa feltételezhet. A véleményvaltozasok elsésorban a
témaban veszélyeztetettebb tarsadalmi csoportokban figyelhetd meg, akik a kampany elsdszamu
célkozonségét jelentették.

14.sz. tablazat
On hogy érzi, az elmiilt 1-2 évben a médiaban (tévében, radioban, sajtéban, stb.) az
emberkereskedelemmel foglalkozé hiradasok szama hogyan valtozott?
(%-0s megoszlasok)

2022. nyar 2023. tavasz
az 0sszes 18-49 éves az 0sszes 18-49 éves
meg- alapfoku meg- alapfoku

kérdezett végzettségii kérdezett végzettségii
nétt 18 21 25 26
csokkent 14 19 10 14
nem valtozott 35 30 35 29
nem tudja, nincs valasz 34 30 30 31
Osszesen 100 100 100 100

Ugyancsak 6romteli, hogy csokkendben van azoknak az aranya, akik szerint a média a témakorrel tal
keveset foglalkozna. Mikozben 2018-ban a lakossagon beliil az volt a dominans vélemény, hogy a média
kell6 figyelmet fordit erre a jelenségre, 2022 nyaran mar azok keriiltek relativ tobbségbe, akik szerint a
média inkabb hattérbe szoritja ezeket az eseteket és til keveset foglalkozik ezzel a témakorrel. Ez 2023
tavaszara megvaltozott, és megint azok keriilnek relativ tobbségbe, akik szerint a média a megfeleld
mértékben foglalkozik ezzel a problémakorrel: se nem til sokat, se nem tal keveset (15.sz. tablazat).

15.sz. tablazat
On hogy érzi, az elmiilt 1-2 évben a médiaban (tévében, radioban, sajtéban, stb.) az
emberkereskedelemmel foglalkozé hiraddsok szama hogyan valtozott?
(%-0s megoszlasok)

2022. nyar 2023. tavasz
az Osszes 18-49 éves az Osszes 18-49 éves
meg- alapfoku meg- alapfoku

kérdezett végzettségii kérdezett végzettségii
tal sokat 5 9 7 5
til keveset 39 45 |
éppen eleget, éppen megfeleld 24 16 34 30
mértékben
nem tudja, nincs valasz 32 30 30 38
osszesen 100 100 100 100
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4. AMEGKERDEZETTEK KOZVETLEN, SZEMELYES KORNYEZETEBOL
SZARMAZO ISMERETEI

A tavaly nyari felmérés azt mutatta — elézetes varakozasainkkal ellentétben -, hogy nagyon magas volt az
emberkereskedelemmel kapcsolatban kozvetleniil informaltak aranya: azoké, akik a lakokornyezetiikben
(ismeretségi koriikben, munkahelyi kornyezetiikben) hallottak emberkereskedelmes esetekrél. Ezt a kérdést
az utomérés soran Ujfent érintettiik, nem is annyira azért, hogy ezzel kapcsolatban is idésoros adatokkal
rendelkezhessiink, inkabb azért, hogy megbizonyosodhassunk arrdl, hogy valéban ennyire elterjedt
jelenségrol van-e szd, a kérdezettek valdban ilyen nagy aranyban érzékelik/latjdk ezeket az eseteket a
kozvetlen kornyezetiikben.

Az adatok azt mutatjak, hogy ez valdban igy van. Tavaly nyaron a megkérdezettek 19%-a, most tavasszal
pedig 21%-a jelezte, hogy tud olyan aldozatrél a koézvetlen lakokornyezetében, vagy hallott ilyen
személyrol, aki emberkereskedelem aldozatava valt (16.sz. tablazat), ami abszolit szamokban kifejezve egy
masfél milliés populacid. A potencialis célcsoporton beliil (fiatalabbak, iskolazatlanok), akik talan még
kozelebb is lehetnek ,.fizikailag” az aldozatokhoz, ez az arany az atlagosnal joval magasabb (2022: 28%,
2023: 28%).

16.sz. tablazat
On hallott-e mar kozvetlen lakékornyezetében olyan esetrél, vagy tud konkrétan valakirél, aki...?*
(%-0s megoszlasok)

2022. nyar 2023. tavasz
az Osszes 18-49 éves az Osszes 18-49 éves
meg- alapfoku meg- alapfoku

kérdezett | végzettségli | kérdezett | végzettségii
munkacélu kizsdkmanyolas aldozata lett
(pl. csmskazt’atjak, ken’ysz?ﬂ('(')l'dultatja’k, 15 23 17 29
valahova elzarva fizetés nélkiili munkara
kényszeritik)
szexuahs'c’eh.lrklzszf;lkmany’o.las aldozata lett 12 20 14 21
(pl. prostiticiora kényszeritik)
valamelyik a kett6 koziil 19 28 21 28
Osszesen 100 100 21 100

A szexualis céli kizsakmanyolas kapcsan ugyancsak az érintettség egy szintjét, illetve a keresleti oldal
nagysagat mutathatja, vajon prostitualtak szolgaltatasait mennyien szoktak igénybe venni. Az dnbevallasra
¢épiil6 kutatason beliil a n6k korében ezt a fajta érintettséget szazalékos formaban nem lehet kifejezni,
mindossze egy-két ember jelezte a kérddives utomérés soran az érintettségét. A férfiak esetében azonban
mar a megkérdezettek 10%-a nyilatkozott olyan értelemben, hogy volt, hogy igénybe vette prostitualt
szolgaltatasat. Kérdéses, hogy mennyire tekinthetjiik dszintének ezeket a valaszokat. De ha a keresleti oldal
nagysagrendileg csak ezen a szinten mozogna, akkor is egy tobbszazezer fés keresletrél beszélhetiink.®

Onmagéban ez a fajta érintettség is szerepet jatszik abban, hogy a magyar tarsadalom a prostitiicio kapcsan
nem annyira elutasitd. Osszességében a kdzvélemény inkabb szabalyozasparti, mintsem betiltasparti. 2022

5 Van olyan kutatas, amely a keresleti oldalt még ennél is magasabbra ,,16vi” be. EQy a Magyar Néi Erdekérvényesitd Szovetség
megrendelésére a Datalyze és az IDEA Intézet altal 2021-ben készitett kutatas adatai szerint a férfiak 25%-anak volt mar vagy
jelenleg is van kapcsolata prostitualttal, ehhez képest a valaszadé nék minddssze 1%anak. (forras:
https://index.hu/gazdasag/2021/06/01/prostitucio-emberkereskedelem-sved-modell-egyenloseg-modell-noi-erdek/)
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nyaran a megkérdezettek 64%-a volt azon a véleményen, hogy az a 1ényeg, hogy ez a teriilet jol le legyen
szabalyozva, és akkor megfelelé modon miikddtethetd lenne minden, 2023 tavaszan pedig 63%-nyian
mondjak ugyanez (17.sz. tablazat).

Ugyanakkor az iddsoros adatok azt mutatjdk, hogy megemelkedett azok szdma, akik ma mar a teljes tiltas
partjan vannak. A kordbbi 11%-16l 19%-ra emelkedett az igy vélekeddk szdma, ami kozvetve taldn a
kampannyal is Osszefliggésbe hozhat6. Ezzel parhuzamosan valamelyest csékkent azok aranya, akik
fatalistan allnak a kérdéshez, aki szerint ez ellen nem lehet semmit sem tenni, tehat egy a lehetséges
Szabalyozassal sem lehet érdemi eredményeket elérni.

17.sz. tablazat
A megkérdezetteknek mi a véleményiik a prostiticiorol: elfogadjak vagy elutasitjak?
(%-0s megoszlas a kérdésre érdemben valaszolok korében a megkérdezettek neme szerint)

2022. nyar 2023. tavasz

férfiak | nék | osszesen | férfiak | nék | dsszesen
a prostitiicio egy elfogadhat jelenség 5 0 3 2 1 2
prostitucié-mindig is volt, és mindig is lesz az
emberiség torténelmében, ez ellen nem lehet 26 19 22
semmit sem tenni, ezzel egyiitt kell élni
ez mindig is volt, és mindig is lesz, de meg
kellene probalni korlatok kozé szoritani (hol,
hogyan lehet ezeket a szolgaltatasokat
nyujtani, milyen feltételekkel: folyamatos 62 66 64 63 63 63
egészségiigyi szliréssel, vizsgalatokkal, jogilag
és gazdasagilag szabalyozottan)
?i I}:;ﬁ?tltucmt teljes mértékben be kellene 7 14 11 13 o5 19
Osszesen 100 100 100 100 100 100
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